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Нормативные правовые акты, в которых  определены условия выпуска и распространения печатных аудиовизуальных и иных агитационных материалов

1. Федеральный закон «Об основных гарантиях избирательных прав и права на участие в референдуме граждан Российской Федерации» (статья 54)

2.Избирательный кодекс Свердловской области (статья 69)

3. Постановление Избирательной комиссии Свердловской области от 22 июля 2009 года №17/56 «О порядке проведения предвыборной агитации при подготовке и проведении выборов депутатов Областной Думы Законодательного Собрания Свердловской области 14 марта 2010 года»

4.Решение Тугулымской районной территориальной избирательной комиссии от 14 декабря №15/85 «Об утверждении  Порядка организации предвыборной агитации при проведении выборов депутатов Областной Думы Законодательного Собрания Свердловской области 14 марта 2010 года»

5.Постановление администрации Тугулымского городского округа от 11.01.2010 г. № 3  «О порядке организации агитационной работы в период проведения выборов депутатов Областной Думы Законодательного Собрания Свердловской области 14 марта 2010 года»

Печатные и аудиовизуальные агитационные материалы должны содержать:

наименование, юридический адрес и идентификационный номер налогоплательщика организации (фамилию, имя, отчество лица и наименование субъекта Российской Федерации, района, города, иного населенного пункта, где находится место его жительства), изготовившей (изготовившего) данные материалы, наименование организации (фамилию, имя, отчество лица), заказавшей (заказавшего) их, а также информацию о тираже и дате выпуска этих материалов и указание об оплате их изготовления из средств соответствующего избирательного фонда.

Оплата печатных агитационных материалов производится избирательным объединением в полном объеме до его изготовления.

Порядок  распространения печатных, аудиовизуальных и иных агитационных материалов

1.Экземпляры аудиовизуальных агитационных материалов, фотографии иных агитационных материалов до начала их распространения должны быть представлены избирательным объединением в Избирательную комиссию Свердловской области. Вместе с указанными материалами должны быть также представлены сведения о месте нахождения (об адресе места жительства) организации (лица), изготовившей и заказавшей (изготовившего и заказавшего) эти материалы.

2.Агитационные материалы не могут содержать коммерческую рекламу.

3.Органы местного самоуправления по предложению территориальной  избирательной комиссии не позднее чем за 30 дней до дня голосования обязаны выделить специальные места для размещения печатных агитационных материалов на территории каждого избирательного участка. Такие места должны быть удобны для посещения избирателями и располагаться таким образом, чтобы избиратели могли ознакомиться с размещенной там информацией. Площадь выделенных мест должна быть достаточной для размещения на них информационных материалов избирательных комиссий и агитационных материалов избирательных объединений, зарегистрировавших списки кандидатов. Таким избирательным объединениям должна быть выделена равная площадь для размещения печатных агитационных материалов. Перечень указанных мест доводится избирательной комиссией, по предложению которой выделены эти места, до сведения избирательных объединений.

4.Печатные агитационные материалы могут вывешиваться (расклеиваться, размещаться) в помещениях, на зданиях, сооружениях и иных объектах (за исключением специально определенных для этих целей мест) только с согласия и на условиях собственников, владельцев указанных объектов. Размещение агитационных материалов на объекте, находящемся в государственной или муниципальной собственности либо в собственности организации, имеющей на день официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов в своем уставном (складочном) капитале долю (вклад) Российской Федерации, субъектов Российской Федерации и (или) муниципальных образований, превышающую (превышающий) 30 процентов, осуществляется на равных условиях для всех избирательных объединений. При этом за размещение агитационных материалов на объекте, находящемся в государственной или муниципальной собственности, плата не взимается.

5.Запрещается вывешивать (расклеивать, размещать) печатные агитационные материалы на памятниках, обелисках, зданиях, сооружениях и в помещениях, имеющих историческую, культурную или архитектурную ценность, а также в зданиях, в которых размещены избирательные комиссии, помещения для голосования, и на расстоянии менее 50 метров от входа в них.
Ответственный за ваыпуск: Лазарева Ольга  Александровна, секретарь Тугулымской РТИК

Вопросы для закрепления материала:

1. В каких нормативных правовых актах  определены условия выпуска и распространения печатных аудиовизуальных и иных агитационных материалов?

  2. Что должны содержать в обязательном порядке печатные и аудиовизуальные агитационные материалы?

  3. Порядок  распространения печатных, аудиовизуальных и иных агитационных материалов.

